แบบบันทึกองค์ความรู้รายบุคคล
๑.ชื่อองค์ความรู้   การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ ด้วยการส่งเสริมการตลาดและการเข้าถึงแหล่งเงินทุน
๒.ชื่อเจ้าของความรู้  นายอิทธิพล ชัยภักดี  นักวิชาการพัฒนาชุมชนชำนาญการ


     สังกัดสำนักงานพัฒนาชุมชนอำเภอเทพสถิต จังหวัดชัยภูมิ
๓.หมวดองค์ความรู้ที่บ่งชี้  องค์ความรู้หมวดเทคนิคการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ
๔.ที่มาและเป้าหมายของการจัดการความรู้ 

๔.๑ ที่มา

การส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ เป็นนโยบายและเป้าหมายสำคัญของรัฐบาล ในขับเคลื่อนเศรษฐกิจ สังคม และชุมชน เพื่อให้บรรลุวิสัยทัศน์ของการพัฒนาประเทศ “มั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน” โดยการสร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจฐานราก เศรษฐกิจของประชาชนรากหญ้า ซึ่งเป็นฐานที่ใหญ่ที่สุดและมีจำนวนมากที่สุดของปิรามิดกลุ่มประชากร โดยการสร้างระบบเศรษฐกิจให้เกิดการหมุนเวียนของรายรับ รายได้และมีพลังในการ โดยอาศัยการประสานงาน ความรู้จากทุกภาคส่วนเข้ามามีบทบาทในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก บนพื้นฐานของถ่ายทอดความรู้และประสบการณ์ ตลอดจนหนุนเสริมการพัฒนาให้กับประชาชน  


ประชารัฐ เป็นแนวคิดและแนวทางในการพัฒนาของรัฐบาลโดยมีความมุ่งหวังให้ทุกภาคส่วนของสังคมเข้ามามีส่วนร่วมและช่วยเหลือกิจกรรมการพัฒนาประเทศ ทั้งภาคเอกชน ภาคธุรกิจ ภาครัฐ ภาคประชาชน ภาควิชาการ ซึ่งแต่ละหน่วยงานหรือองค์กรต่างๆ ล้านมีจุดเด่นและจุดแข็งแตกต่างกัน เมื่อนำแนวทางประชารัฐมาใช้ จะเป็นเครื่องมือในการประสานการทำงาน ประสานความรู้ เสริมสร้างความแข็งแกร่งให้กับประชาชน และกิจกรรมนโยบายต่างๆของรัฐบาลให้เกิดผลสำเร็จมายิ่งขึ้น

การดำเนินงานในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก ข้าพเจ้าได้นำแนวทางและแนวคิดประชารัฐ มาใช้ในการพัฒนาความเป็นอยู่ของพี่น้องประชาชน โดยใช้กลไกภารกิจของกรมการพัฒนาชุมชน เป็นตัวตั้ง คือ ๑)การส่งเสริมสัมมาชีพชุมชน ที่เน้นการใช้ภูมิปัญญาและบุคคลต้นแบบที่ประสบผลสำเร็จในหมู่บ้าน เป็นทุนตั้งต้น จัดเวทีให้เกิดการเรียนรู้ นำสู่การศึกษาดูงานและเลือกอาชีพที่สอดคล้องกับศักยภาพ ความต้องการของครัวเรือนทั้งในรูปแบบของกลุ่มอาชีพและรายเดี่ยว เพื่อเป็นการพัฒนาเศรษฐกิจพอเพียงขั้นต้น การพัฒนา OTOP ที่มุ่งหวังให้ประชาชนมีการรวมกลุ่ม ผลิตสินค้าและบริการ เพื่อการสร้างงาน สร้างรายได้ ให้เกิดขึ้น ตามแนวทางของเศรษฐกิจพอเพียงขั้นก้าวหน้า ด้วยทุนตั้งต้นตามภารกิจกรมการพัฒนาชุมชน ซึ่งถือเป็นกิจกรรมในการที่จะพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากของประเทศให้มีความเข้มแข็ง โดยเริ่มต้นจากการระเบิดจากภายใน สู่การสร้างเครือข่ายในลักษณะของกลุ่มอาชีพ เพื่อให้การพัฒนามีพลัง และเติมเต็มในส่วนที่ขาด แนวทางประชารัฐ จึงมาใช้ ด้วยการประสานงานภาคเอกชน ให้เข้ามาช่วยเหลือ สนับสนุนองค์ความรู้ในการบริหารจัดการกลุ่ม บริหารจัดการเงิน และช่วยให้เกิดการเข้าถึงแหล่งเงินทุน โดย ธนาคารออมสิน อนุมัติสินเชื่อให้กับกลุ่มผู้ประกอบการ OTOP จำนวน ๘๐๐,๐๐๐ บาท เพื่อนำมาใช้ในการพัฒนาสินค้าและพัฒนากลุ่ม ถือเป็นจุดเริ่มต้นของประชารัฐในการสร้างความร่วมมือและหนุนเสริมประชาชน เพื่อการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก นอกจากการเข้าถึงแล่งเงินทุนแล้ว เพื่อให้มีรายได้ที่มั่นคง หมุนเวียน ต่อเนื่อง  จำเป็นต้องมีสถานที่จำหน่ายสินค้า OTOP และสินค้าชุมชน เพื่อมารองรับสินค้าจากหมู่บ้านสัมมาชีพ และสินค้ารูปแบบใหม่ๆจากผู้ประกอบการ OTOP แนวคิดประชารัฐจึงถูกนำมาใช้เพื่อแสวงหาความร่วมมือในการพัฒนา โดยการจัดประชุมวิเคราะห์ศักยภาพของพื้นที่ ซึ่งมีแหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญ มีจุดดึงดูดนักท่องเที่ยว มีเส้นทางคมนาคมที่สะดวก ด้วยเหตุผลดังกล่าว ความร่วมมือระหว่างภาครัฐ และภาคประชาชน จึงเกิดขึ้น โดยการทำบูธเพื่อจำหน่ายสินค้าในเทศกาลท่องเที่ยวดอกกระเจียวบานและการจัดตั้งร้านค้าสัมมาชีพชุมชน OTOP โดยเครือข่าย OTOP ระดับอำเภอเป็นผู้สนับสนุนงบประมาณในการปรับปรุงพื้นที่ร้านค้า สำนักงานพัฒนาชุมชนอำเภอ ประสานหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพื่อขออนุญาตปรับปรุง และให้ความรู้ในการบริหารงานจัดการค้าชุมชน เครือข่าย OTOP จัดส่งตัวแทนมาเป็นผู้บริหารร้านค้าชุมชน ภาคธุรกิจนำทัวร์นักท่องเที่ยวมาลง เพื่อเลือกซื้อสินค้า และเป็นการสร้างรายได้ให้กับพื้นที่ ด้วยแนวคิดที่ว่า “ร้านค้าแห่งนี้จะรับฝากสินค้าทุกชนิดของหมู่บ้านสัมมาชีพชุมชน และสินค้า OTOP เพื่อจำหน่ายให้กับนักท่องเที่ยวและบุคคลทั่วไป เป็นสถานที่ในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ด้านการค้า และนำผลกำไรจัดกิจกรรมเพื่อสังคมในทุกๆปี ร้านค้าเพื่อความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นของประชาชน”

๔.๒ เป้าหมายของการจัดการความรู้จากการดำเนินกิจกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ นำมาสู่การจัดการความรู้ เพื่อ จัดเก็บองค์ความรู้ที่เกิดขึ้นจากความร่วมมือ ความรู้ที่เกิดขึ้นจากการปฏิบัติ นำมาเผยแพร่และขยายฐานความรู้ที่กว้างขวางมากขึ้น ให้ประชาชน หน่วยงานอื่นๆได้เข้าถึงองค์ความรู้ดังกล่าว นำสู่การประยุกต์และนำไปปรับใช้ เกิดภาพของการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากตามแนวทางประชารัฐ อย่างกว้างขวางมากขึ้น
๕.วิธีการ/การจัดการความรู้ (อธิบายพอสังเขป)


ในการจัดการความรู้ เรื่อง การพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ ด้วยการส่งเสริมการตลาดและการเข้าถึงแหล่งเงินทุน เริ่มต้นจากการกำหนดเป้าหมายและบ่งชี้ความรู้ที่เราจะจัดการความรู้ เมื่อได้องค์ความรู้หรือบ่งชี้ได้แล้วว่าเราจะจัดการความรู้ในเรื่องใด ขั้นตอนต่อมาคือการเลือกและกำหนดรูปแบบในการจัดการความรู้ ซึ่งข้าพเจ้าเลือกรูปแบบของ “เรื่องเล่า เร้าพลัง” โดยให้แต่ละคนที่มีส่วนเกี่ยวข้องได้เล่าเรื่องราวที่เกิดขึ้นจากการทำงานร่วมกัน  จากนั้นก็มีการจดบันทึกความรู้ มาจัดทำเป็นเอกสารเพื่อถ่ายทอดให้กับบุคคลที่สนใจได้ศึกษาเรียนรู้
๖.ผลลัพธ์ที่เกิดจากการจัดการความรู้

๖.๑ เทคนิคและแนวทางในการทำงาน


๑) การศึกษาข้อมูล และวิเคราะห์ศักยภาพของพื้นที่


๒) การใช้ศักยภาพของพื้นที่ให้เกิดประโยชน์สูงสุด เนื่องจากพื้นที่อำเภอเทพสถิต มีสถานที่ท่องเที่ยว คือ อุทยานแห่งชาติป่าหินงาม ตั้งอยู่ ในแต่ละปีจะมีนักท่องเที่ยวเข้ามาเที่ยวชมมากกว่า ๓๐๐,๐๐๐ คน เหมาะสำหรับการจำหน่ายสินค้าและบริการ


๓) การค้นหาผู้นำ ผู้เสียสละ และมีวิสัยทัศน์ มุมมองในการทำธุรกิจเพื่อสังคม 


๔) การศึกษาภารกิจของแต่ละหน่วยงาน เพื่อใช้เป็นข้อมูลในการประสานความร่วมมือ


๕) การกำหนดภาพและวิสัยทัศน์ในการทำงานเพื่อให้ทุกคนได้เห็นเป้าหมายร่วมกัน


๖) การประสานงาน และความร่วมมือ ต้องดำเนินการอย่างต่อเนื่อง และให้เกียรติซึ่งกันและกัน

๖.๒ ข้อพึงระวัง (ถ้ามี)
-


๖.๓ ปัจจัยแห่งความสำเร็จ


๑) คณะกรรมการเครือข่าย OTOP มีความเข้มแข็ง


๒) พื้นที่มีความเหมาะสมและเอื้ออำนวยให้สามารถจัดทำร้านค้าสัมมาชีพชุมชนและOTOPได้


๓) มีวิสัยทัศน์และแนวคิดไปในทิศทางเดียวกัน


๔) มีผู้นำและผู้ตามที่ดี เสียสละ

๖.๔ ปัญหาและวิธีการแก้ไข


๑) การประชาสัมพันธ์ให้เกษตรและผู้ประกอบการ OTOP ผลิตสินค้านำมาฝากขายยังน้อยอยู่ จึงได้ดำเนินการประชาสัมพันธ์ในวันประชุมกำนันผู้ใหญ่บ้าน และทำหนังสือเชิญชวนให้หมู่บ้านสัมมาชีพชุมชนนำสินค้ามาฝากขายและมีการประชุมเครือข่ายผู้ประกอบการ OTOP เพื่อประชาสัมพันธ์เพิ่มเติม

๖.๕ ผลลัพธ์จากการแก้ไขปัญหาและพัฒนาเรื่องนั้น


๑) ผู้ประกอบการ OTOP และผลิตภัณฑ์ชุมชน มีสถานที่ในการจำหน่ายสินค้าอย่างถาวรและต่อเนื่องก่อให้เกิดรายได้


๒) หมู่บ้านสัมมาชีพและครัวเรือนสัมมาชีพ มีสถานที่ในการจำหน่ายสินค้าด้วยการฝากขาย 


๓) สินค้าชุมชน และ OTOP ได้รับการพัฒนาในเรื่องคุณภาพและมาตรฐาน 
**************
