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1. ชื่อองค์ความรู้ เทคนิคการส่งเสริมสินค้าสัมมาชีพชุมชนเป็นสินค้า OTOP  
2. ชื่อเจ้าของความรู้ นางทองสิน  ศรีสอน  ตำแหน่ง นักวิชาการพัฒนาชุมชนชำนาญการ
		   สังกัดสำนักงานพัฒนาชุมชนอำเภอ บำเหน็จณรงค์
3. หมวดองค์ความรู้ที่บ่งชี้ 
	องค์ความรู้เทคนิคการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐ
4. ที่มาและเป้าหมายของการจัดการความรู้ 
4.1 ที่มา เกิดจากนโยบายของสำนักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดชัยภูมิมาตั้งแต่ปีงบประมาณ พ.ศ.
2559 ที่ต้องการพัฒนาและปรับปรุงงานพัฒนาชุมชนให้มีประสิทธิภาพอย่างเป็นรูปธรรม จึงส่งเสริมให้บุคลากรทุกคน และหน่วยงานในสังกัด ได้แก่ กลุ่มงาน ฝ่ายอำนวยการ สำนักงานพัฒนาชุมชนอำเภอทุกอำเภอ คิดริเริ่มสร้างสรรค์งานตามบทบาทหน้าที่และความรับผิดชอบของตนเองอย่างน้อย คนละ 1 เรื่อง และหน่วยงานในสังกัดอย่างน้อย 1 องค์ความรู้ ซึ่งในปีงบประมาณ พ.ศ.2559-2561 ได้มีการขับเคลื่อนการดำเนินงานตามนโยบายสานพลังประชารัฐ ในปัจจัยสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชารัฐของจังหวัดชัยภูมิ ที่ดึงเอาความร่วมมือทำงานจาก 5 ภาคส่วน ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน ภาควิชาการ ภาคประชาสังคม และภาคประชาชน  ด้วยการบูรณาการความร่วมมือเพื่อพัฒนากลุ่ม/ผลิตภัณฑ์และชุมชนเป้าหมายทั้ง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านเกษตร ด้านแปรรูป/OTOP และด้านท่องเที่ยวโดยชุมชน ซึ่งมีพัฒนาการจังหวัดชัยภูมิในฐานะกรรมการและเลขานุการร่วม คสป.จังหวัดชัยภูมิ จึงส่งเสริมให้เจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชนในสังกัดทั้งระดับจังหวัดและอำเภอขับเคลื่อนกิจกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจฐานราก โดยสร้างพันธมิตรในการทำงานที่ใช้กลไกประชารัฐให้มุ่งเน้นส่งเสริมและพัฒนากลุ่มเป้าหมายทั้ง 3 กลุ่มงาน ไปพร้อมกันอย่างผสานสอดคล้องตามแนวทางการพัฒนา 5 กระบวนงาน ได้แก่  1) การเข้าถึงปัจจัยการผลิต 2) การสร้างองค์ความรู้ 3) การตลาด 4) การสื่อสารสร้างการรับรู้เพื่อความยั่งยืน  5) การบริหารจัดการ ให้บรรลุเป้าหมายอย่างเป็นรูปธรรม  คือ การสร้างรายได้ให้ชุมชน ประชาชนมีความสุข จะส่งผลต่อเศรษฐกิจรากและท้องถิ่นเข้มแข็งอย่างยั่งยืน (Local Economy)  
	4.2 มีเป้าหมายการจัดการความรู้ คือ 
	ส่งเสริมสัมมาชีพชุมชนเป็นสินค้า OTOP (ด้านการเกษตร) ผลิตภัณฑ์ในหมู่บ้านที่ได้รับงบประมาณตามโครงการสร้างสัมมาชีพชุมชนระดับหมู่บ้าน ตำบลบ้านเพชร  3 หมู่บ้าน ตำบลบ้านตาล 1 หมู่บ้าน รวม 4 หมู่บ้าน ประเภทผลิตภัณฑ์ มีดังนี้ 
1) ผลิตภัณฑ์แปรรูปพริก 
2) ผลิตภัณฑ์ปลาร้า 
3) ผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก
4) ผลิตภัณฑ์แปรรูปกล้วย
5) ผลิตภัณฑ์ขนมดอกจอก
6) ผลิตภัณฑ์หัวเราะ
7) ผลิตภัณฑ์ดอกไม้จันทน์
 
5. วิธีการ/ขั้นตอนการจัดการความรู้ 
	การส่งเสริมสัมมาชีพชุมชนเป็นสินค้า OTOP (ด้านการเกษตร) ขั้นตอนการดำเนินงาน ดังนี้
	5.๑ การคัดเลือกปราชญ์/วิทยากรสัมมาชีพชุมชน ต้องคำนึงถึงองค์ความรู้หรืออาชีพที่วิทยากร จะนำไปถ่ายทอดหรือฝึกอาชีพให้กับครัวเรือนเป้าหมายและเป็นอาชีพที่สามารถสร้างรายได้เพิ่มให้กับครัวเรือนได้จริง  
	5.๒ การคัดเลือกครัวเรือน สัมมาชีพและการเลือกอาชีพให้กับครัวเรือน ต้องคำนึงถึงข้อมูลพื้นฐานของครัวเรือน ได้แก่ สภาพเศรษฐกิจของครัวเรือน ว่ามีเงินทุนประมาณเท่าใด มีอุปกรณ์เครื่องมืออะไรบ้าง เมื่อได้รับการถ่ายทอดความรู้แล้วครัวเรือนมีเงินทุนและอุปกรณ์เครื่องมือพอที่จะสามารถนำไปประกอบเป็นอาชีพได้หรือไม่  ปัจจัยการผลิตที่จะนำมาใช้ สามารถหาได้ในท้องถิ่น/ปลูกหามาเองได้มากน้อยเพียงใด ต้องซื้อหามาจากที่อื่นมากน้อยเพียงใด  จำนวนแรงงานและความสามารถของแรงงานในครัวเรือน มีมากน้อยและมีความสามารถด้านใดบ้าง หากมีมากพอจะทำให้ครัวเรือนประสบผลสำเร็จได้มากขึ้น  แหล่งจำหน่ายผลิตภัณฑ์ มีในพื้นที่หมู่บ้านตำบลหรืออำเภอหรือไม่ และเป็นความต้องการของครัวเรือน
	5.๓ การรวมกลุ่มอาชีพ เพื่อเพิ่มศักยภาพในการบริหารจัดการ การผลิตและจำหน่ายโดยรวบรวม  ผู้ที่สมัครใจที่จะรวมกลุ่มกันตั้งแต่ ๕ คนขึ้นไปโดยใช้หลัก ๕ ก ดังนี้ (๑) กลุ่มสมาชิก  (๒) กรรมการ  (๓) กองทุน     (๔) กติกา ให้มีระเบียบกลุ่ม (๕) กิจกรรม ต้องเกิดกิจกรรมจากการรวมกลุ่มจริงๆ
	5.4 ผลิตภัณฑ์ ที่จะเกิดจากการถ่ายทอดความรู้ของวิทยากรสัมมาชีพ หากจะส่งเสริมต่อให้เป็นผลิตภัณฑ์ OTOP ต้องคำนึงถึงหลักการตลาด 4P คือ (๑) ผลิตภัณฑ์ (Product) ความต้องการของลูกค้า คุณภาพของสินค้า รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีความทันสมัย และสามารถเปรียบเทียบเทียบกับคู่แข่งขันได้หรือไม่ (๒) ราคา (Price) การตั้งราคาขายต้องดึงดูดความสนใจของลูกค้าได้ แล้วต้องมีผลกำไร (๓) ช่องทางการจำหน่าย (Place) จะนำสินค้าของเราไปขายที่ใด มีวิธีการอย่างใดหรือก็คือการนำสินค้าไปให้ถึงมือของลูกค้า โดยยึดหลักความมีประสิทธิภาพ ความถูกต้อง ความปลอดภัย และความรวดเร็ว วิธีขายหรือกระจายสินค้าที่สามารถทำให้เกิดผลกำไรมากที่สุด ต้องกระจายสินค้าให้ตรงกลุ่มเป้าหมายมากที่สุด  (๔) การส่งเสริมการตลาด (Promotion) คือทำอย่างไรให้สามารถขายสินค้าให้ได้มากที่สุด มีอยู่หลายวิธี เช่น การโฆษณาผ่านสื่อในรูปแบบต่างๆ เช่น สื่อออนไลน์  สื่อสิ่งพิมพ์ สื่อวิทยุกระจายเสียง 
6. การลงทะเบียนผู้ผลิต ผู้ประกอบการ OTOP เมื่อครัวเรือนสัมมาชีพได้รับการถ่ายทอดความรู้และนำมาประกอบเป็นอาชีพ นำผลิตภัณฑ์ ขึ้นทะเบียน OTOP  มายื่นลงทะเบียนที่สำนักงานพัฒนาชุมชนอำเภอ
7. การจำหน่ายสินค้า ครัวเรือนสัมมาชีพสามารถจำหน่ายสินค้าได้ด้วยตัวเองทั้งในจังหวัดและต่างจังหวัด การขายสินค้าออนไลน์หรือจะนำไปฝากขายตามสถานที่ต่างๆ เช่น ศูนย์แสดงและจำหน่ายสินค้าระดับอำเภอ ระดับจังหวัด หรือจะส่งขายตามร้านค้าทั่วไป เพื่อเป็นการกระจายสินค้าก็ได้ 
	8.ปัจจัยแห่งความสำเร็จ 
	   ปัจจัยแห่งความสำเร็จคือการกำกับควบคุมและเอาใจใส่ในการดำเนินงานทุกขั้นตอนของเจ้าหน้าที่พัฒนาชุมชน และการร่วมมือร่วมใจของครัวเรือนสัมมาชีพและผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง
         9.ขุมความรู้ (Knowledge Assets)	
          1.เสริมสร้างความรู้ความเข้าใจร่วมกัน
          2.เสริมสร้างกระบวนการร่วมคิด ร่วมทำ ร่วมแก้ปัญหา ร่วมติดตาม ร่วมรับผลประโยชน์
          3.มีการกำหนดแผนปฏิบัติการ เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์
          4.ส่งเสริม สนับสนุน ติดตาม ให้คำปรึกษา ให้กำลังใจ และประเมินผลการดำเนินงาน
        10. แก่นความรู้ (Core Competency)
 	เข้าใจ เข้าถึง แล้วจึงพัฒนา  เพื่อให้เกิดการพึ่งพาตนเองได้อย่างยั่งยืน ประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดีมีความสุข โดยยึดหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงรวมทั้งพัฒนาโดยใช้ IT เข้ามาช่วย
			*******************************************************
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